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CarSharing-Potenzialbewertung
Alle ungefahr gleich im Gesamtergebnis

[ [ [ [ Elnhausen Ginseldorf Michelbach
Einwohnerlnnenzahl 1.074 765 1.958
Zugangsweite 600 m -11550 m -1/700 m -1
Bedienungshaufi
gkeit 41 Fahrten/Tag -1}49 Fahrten/Tag -1§66 Fahrten/ Tag 1
Qualitat OPNV nachste Haltestelle Bedieungszeitra
um 19 h 1419 h 1j20 h 1]
\Verkehrsmittelq Bus/ ab 20 Uhr
ualitat Bus/ selten AST -2JAST -2|Bus -2
Zugangsweite 7.800 m -1§5.100 m -1{3.700 m -1
Bedienungshaufi
gkeit 64 Fahrten/Tag 14157 Fahrten/Tag 1|82 Fahrten/Tag 1]
Qualitat beste Haltestelle SPNV Bedienungszeitr
aum 19 h 121,5h 119 h 1
\Verkehrsmittelq
ualitat Bus und Bahn -1|Bus und Bahn -2|Bus und Bahn -1
OPNV/MIV Reisezeitverhaltnis (ca. 08.00 Uhr) 358% -2 286% -1 298% -1
...zum Uni Campus Lahntal 200% 478% 570%
..zum Marburger Hauptbahnhof 333% 111% 208%
...zum Universitatsklinikum 289% 429% 228%
...zu Pharmaserv GmbH 829% 192% 233%
Qualitat
Radverkehr -1 -1 -2
Qualitat IV Qualitat
Autoverkehr 2 2 2
Parkdruck 2 2 2
Einkaufsmoglich
keiten 800 m -1 1 1
Hausarzte 1.200 m -1 -2 1]
Apotheken 5.300 m -2 -2 -2
NMIV-Erreichbarkeit Daseinsvorsorge Grundschulen 1000m 1 -2 1
Kita 1.400 m 1 1 1
Freizeitaktivitaten 1.100 m -1 -2 1
Kultureinrichtungen 1.300 m -1 -2| 1
Gastronomie 1.100m 1 -2 1
Gesamt (gewichtet) -7.,5 -6,3 -5,8
Gesamt (gewichtet prozentual im Vergleich zum max. Erreichbaren) 33% 36% 37%
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World-Café

Die vier Thementische

1) Durchstarter-Projekt Ginseldorf
2) Die beiden anderen Startprojekte
3) Alle anderen Aul3enstadtteile

4) Wie soll CarSharing in den Aul3enstadtteilen im Jahr 2026 aussehen?

4 Kleingruppen-Runden a 20 min
Wechsel nach jeweils 20 min

an jedem Thementisch gibt es eine/n bzw. mehrere Tischgastgeber, eine/n
Moderator/in sowie einen Protokollanten
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Agenda

Besetzung der Thementische

Thementisch [Moderator/in Tischgastgeber Protokollant
1 Hr. Muller Hr. Laging, Fr. Thies Hr. Malik
Hr. Quast/Hr. Kbrner
2 Fr. Michelsen Hr. Uckermann/Fr. Stein | Fr. Stockmann
3 Hr. Reckling Hr. Viero
4 Hr. Schramek Hr. Soballa
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World-Café

Thementisch 1 ,,Durchstarter Ginseldorf“

a. Wer kann welche Fahrzeuge bereitstellen oder finanzieren?

b. Welche Aufgaben konnen vor Ort wahrgenommen werden, und
welche soll/muss ein Dienstleister ibernehmen?

c. Reicht normales Stations-CarSharing, oder wird mehr (OneWay,
pulsierend) bendtigt?

d. Welche Nutzergruppen gibt es, und mit welchen Argumenten kann
man sie ansprechen?
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World-Café

Thementisch 2 ,,Die beiden anderen Start-Stadtteile*

a. Wie gewinnt man Mitstreiter, die als Team den Aufbau von
CarSharing in die Hand nehmen? Welche Personen kommen dafur
in Frage?

b. Wie sensibilisiert man die Einwohnerlnnen zum Nutzen von
CarSharing im Stadstteil, so dass sie das Projekt unterstutzen?

c. Wie spricht man institutionelle Partner (Unternehmen, Vereine,
Kirche, ...) an?

d. Welche Unterstlitzung bendétigen die Akteure vor Ort von aul3en
(Stadt, Beratung, ...) fur einen erfolgreichen Start?
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World-Café

Thementisch 3 ,,Alle anderen AuBenstadtteile*

a. Wie ermittelt man das Potenzial fir CarSharing im Stadtteil?

b. Wie k6nnen die anderen Aulienstadtteile am besten von den
Erfahrungen der drei Pilotstadtteile lernen?

c. Welche Unterstlitzung brauchen die Stadtteile in den
verschiedenen Projektphasen (Konzeption, Umsetzung, Betrieb)?

d. An welche Kriterien sollte eine Forderung durch die Stadt in den
verschiedenen Projektphasen (Konzeption, Umsetzung, Betrieb)
gekoppelt werden?
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World-Café

Thementisch 4 ,,Wie soll CarSharing in den AuBenstadtteilen im Jahr 2026
aussehen? “

a. Woran kann man in funf Jahren erkennen, dass die Schaffung des
CarSharing-Angebots ein voller Erfolg war?

b. Wie viel Fahrzeuge mussten es im Jahr 2026 sein, um diesen
Erfolg zu erreichen?

c. Welche Sharing-Komponenten sollten neben den Kraftfahrzeugen
enthalten sein?

d. Welche Rahmenbedingungen begtinstigen den Erfolg?
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Worldcafe
Gruppe 1 — Durchstarter Ginseldorf

Wer kann welche Fahrzeuge bereitstellen oder finanzieren?

]
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Worldcafe
Gruppe 1 — Durchstarter Ginseldorf

Welche Aufgaben kénnen vor Ort wahrgenommen werden, und welche soll/muss ein Dienstleister
Ubernehmen?

Dorfladen

Unterstiitzung

Zukunft
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Worldcafe
Gruppe 1 — Durchstarter Ginseldorf

Reicht normales Stations-CarSharing, oder wird mehr (OneWay, pulsierend) bendétigt?

Klientelorientierung
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Worldcafe
Gruppe 1 — Durchstarter Ginseldorf

Welche Nutzergruppen gibt es, und mit welchen Argumenten kann man sie ansprechen?

Zielgruppen

Argumente

MaBRnahmen

==
Erres e g EEE.
e
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Worldcafe
Gruppe 2 — Elnhausen und Michelbach

Wie gewinnt man Mitstreiter, die als Team den Aufbau von CarSharing in die Hand nehmen?
Welche Personen kommen dafir in Frage?

zentraler Kommunikation Vereine als WhatsApp- Rund“ .'I an ng!IChE
. Gruppe/Facebo ansassige Alktive:
Treffpunkt als . mit den ersie .
Anzeige in okgruppe von Unternehmen Teilnehmende
Anlaufstelle : Unternehmen Ansprechpartn ; ;
Dorfzeitung ) ) ) Michelbach (als {auch Ein- der Bl
(bspw. (Mitstreiter*inn er (Dort -
Dorfladen) en gewinnen) thematisieren) Multiplikatoren- L0 Allnatalweg
Plattform) Unternehmen) Stopp
Kirchengemeinde, Schule und mogliche
Kindergarten als Webauftritt mit Zielgruppen/Unterstitzer*innen: Verkehrs AG
Ansprechpartner*innen (wichtige Newsletter junge Familien, Unternehmen,

Zielgruppe: junge Familien) Vereine, soziale Einrichtungen

voneinander lernen und
gegenseitig unterstdtzen
(Fachwissen weitergeben)!
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Worldcafe
Gruppe 2 — Elnhausen und Michelbach

Wie sensibilisiert man die Bewohnerlnnen zum Nutzen von CarSharing im Stadtteil, so dass sie das
Projekt unterstutzen?

Ginseldorf mit

vorhandene positive Vision vermitteln! Erfahrungswert Anreize als Pro- Durch Einzelne

Sensibilisierung - positive Argumentation und e Argumente, Sensibilisierung Personen
T ) bspw.: ansprechen -

nutzen! Positivbeispiele (Stichwort: schafft man
) ) finanzielle _ o direkte
voneinander Mitstreiter*innen
Entlastung Ansprache
lernenl)
= informi d vorhandene Printmedien/Rundfunk
Infoveranstaltu yert,nun}zu I: OTTIE:S;CU" d “u (soziale Medien nutzen (Bsp.: Unterstitzung
ng mit wer e_n il _en Pressemitteilung der OF, HR Fernsehen, durch Stadt
: Informationen, bspw. zu finanziellen i i
Expert*innen Vorteilen) Flyer-Verteilung mit direkter Ansprache, Marburg
orteren Podcast-Serie: Har Mal Marburg)
Werbung im Infostand vor
J Rahmen von Aktionsangebot zentralen
keine der Kampagne: e (bspw.: in Treffpunkten
als gemeinsames Ziel bestimmte STADTRADELN i
einzelner AuRenstadteile Zielgruppe, (Stichwort: Wetthewerben)
(bspw.: EInhausen, sondern die Mobilitatsmix)
Dagobertshausen und gesamte ortsspezifische
Michelbach) Bevalkerung \—'—V—J Kommunikationsstrukturen
ansprechen R i = beachten!
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Worldcafe
Gruppe 2 — Elnhausen und Michelbach

Wie spricht man institutionelle Partner (Unternehmen, Vereine, Kirche, ...) an?

. (ortsansassige)
Werbeflache Vereins-Versammlung nutzen, um Unternehmen/ personliche
auf das Car- . i - .
) zu informieren und zu aktivieren Unternehmer¥i Ansprache und . .
Sharing-Auto ) . ) | . Tragerverein
oder auf (weitergedacht: Vereinsbusse als nnen als Beziehungen
Stellol Car-Sharing-Busse) Sponsoren nutzen
EizE (bewerben)
Aspekt der
Gemeinnutzigk Firmen spielen
eit beachten in
(als steuerlicher Aulenstadtteile
Anreiz far n keine grofie
potentielle Rolle
Sponsoren)
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Worldcafe
Gruppe 2 — Elnhausen und Michelbach

Welche Unterstiitzung benédtigen die Akteure vor Ort von auBBen (Stadt, Beratung, ...) fur einen
erfolgreichen Start?

Information CEEEEEE
Info-Flyer mit einheitlichem Design und juristische Unterstitzung und Begleitun Nutzung von
weiterfuhrenden Informationen seitens der Stadt (rechtliche durch Fg hbi & offentl.
(Kostenubernahme durch Stadt Aspekte, Vereinsgrindung, urch Fachibiro Raumlichkeiten,
M (bspw.: eco _
Marburg) Gemeinnitzigkeit, etc.) libro) um sich zu

konstituieren

1 l

verschiedene
Medien nutzen,

um zu Kc:-c:rd_mlerungs Detail. und
informieren funktion durch )
Fachwissen
(QR-Code, etc) Stadt Marburg
Stadwwerke als
Kommunikationspartner
(Stichwort: Mobilitatsmix)
Ladesaulen-
ein Verein fur alle AuRenstadtteile Infrastruktur
(um auch die gesamten regionalen muss diskutiert
Angebote nutzen zu kénnen) werden

Fcolibro==

strategische & operative Mobilitdtsberatung




Worldcafe
Gruppe 3 — Alle anderen Aul3enstadteile

Wie ermittelt man das Potenzial fur CarSharing im Stadtteil?

Prasenz

leicher Fragebogen Healiis el
g ~ S ) g BedUrnisse erfullt
fur alle Stadteile??
werden?

Kombination Rad und
ov
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Worldcafe
Gruppe 3 — Alle anderen Aul3enstadteile

Wie konnen die anderen AuRRenstadtteile am besten von den Erfahrungen der drei Pilotstadtteile
lernen?

Viele Fragezeichen
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Worldcafe
Gruppe 3 — Alle anderen Aul3enstadteile

Welche Unterstutzung brauchen die Stadtteile in den verschiedenen Projektphasen
(Konzeption, Umsetzung, Betrieb)?

Leitfranden/
Grundungsinfo

| “
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Worldcafe
Gruppe 3 — Alle anderen Aul3enstadteile

An welche Kriterien sollte eine Forderung durch die Stadt in den verschiedenen Projektphasen
(Konzeption, Umsetzung, Betrieb) gekoppelt werden?
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Worldcafe
Gruppe 4 — Carsharing in den Aul3enstadteilen im Jahr 2026

Woran kann man in funf Jahren erkennen, dass die Schaffung des CarSharing-Angebots ein voller
Erfolg war?

Anzanl Cs- Anzahl der reduzierten Bestands Verlauf der
Fahrten zeitliche Fahrzeuge Neganmeldgngen
Auslastung (5-10 % wére ein Erfolg) (stetiger Gewinn von
Fahrzeuge Neukunden)
Anzahl C5-
Fahrzeuge VergdBerter Anteil Durststrecken
der alternativen Uberwinden
Verkehrsmittel
Anzahl Nutzer Unterschiedlich (Modal Split) _
10-15 % der Haushalte keit Nutzer Vielfalt der i
{ ! Fahrzeugsegme Veranderung der

nte Antriebsarten hin zu
E-Mobilitat
Zufriedenheit mit Integration von
Wirtschaftlichkeit Gesamtsystem (inkl. Kirchen, Vereinen, Allgmeine
des Carsharings Buchungsplattform, Firmen Afiqp;;ﬂigter Akzeptanz und
etc) ) Fortschritt beim
Umdenken in der
Blrgerbefragung heute und Hoherer Anteil von Gefahrene PKW 1 TS
2026 um Vergleichbarkeit zu Kilometer

OPNV Abotickets

ermaoglichen
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Worldcafe
Gruppe 4 — Carsharing in den Aul3enstadteilen im Jahr 2026

Wie viel Fahrzeuge miissten es im Jahr 2026 sein, um diesen Erfolg zu erreichen?

etwa 1% der
Fahrzeuge sollten
Carsharingfahrzeuge
sein
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Worldcafe
Gruppe 4 — Carsharing in den Aul3enstadteilen im Jahr 2026

Welche Sharing-Komponenten sollten neben den Kraftfahrzeugen enthalten sein?

Verleih von ) _
Lastenradern _ Portal fur F?hrzeug mit
(in Ginseldorf Mitfahrgelegen Anhangerkupplung

schon vorhanden) heiten und und Anhanger im
Fahrservices Sharing

E-Bike/Pedelec

Sharing (far

Ausflige, Mitbringportal
Strecken mit
Steigungen)
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Worldcafe
Gruppe 4 — Carsharing in den Aul3enstadteilen im Jahr 2026

Welche Rahmenbedingungen begunstigen den Erfolg?

Integration in Ausbau der Taktung und Pull Faktoren fur Verstarkung des
multimodale Verkehrsinfrast Bedienzeiten Autofahrer wie Zusammenhalts im Stadteil
App ruktur des OPNVS z.B.temporare auch tiber Integration anderer
(insbesondere besonders zu kostenlose OPNV Aktionen (z.B. Stadtradeln)
Radwege) Pendlerzeiten Monatskarten o
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Agenda

Weitere Vorgehensweise

Einleitung durch die Stadt Marburg und die AG Mobilitat
Vorstellung der CarSharing-Potenzialbewertung fur die drei Start-Stadtteile
Arbeit im World-Café

Weitere Vorgehensweise
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Agenda
Uberblick

Zusammenfassung der Diskussion

= Ginseldorf mochte einfache Losung schnell implementieren, Rolle und Unterstitzung der Stadt dabei
muss geklart werden (moglichst schneller Start, moglichst unbirokratisch und an den eigenen
Bediirfnissen ausgerichtet, ohne Berlicksichtigung von lGbergreifenden Losungsansatzen im
laufenden Projekt )

= Der Ablauf der weiteren Unterstlitzung ist allgemein etwas unklar (wie konnte diese konkret
aussehen?)

=  Welche Rolle nimmt die Stadt jetzt im weiteren Verlauf ein? Wie kann den Stadteilen mit ihren
verschiedenen Ausganssituationen am besten geholfen werden? Wie wird konkret die Forderung
durch die Stadt aussehen?

= Ecolibro erstellt auf Basis der Workshopergebnisse eine Projektskizze als Vorschlag fur die weitere
Vorgehensweise fur die Begleitung der AuBenstadtteile beim Aufbau von CarSharing. Damit ist
NICHT gemeint eine konkrete Vorgabe, wie das CarSharing vor Ort ausgestaltet sein muss

=  Wunsch nach weiterer fachlicher Unterstiitzung der AuBenstadtteile, z.B. bei Infoveranstaltungen fir
die Blrger und bei der Konzepterarbeitung

=  Wunsch von mehreren Teilnehmern nach einer gemeinsamen Sharing-Technologie, um die Nutzung
der Sharing-Fahrzeuge einfach stadtteillibergreifend zu ermdoglichen
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,Nichts ist so stark wie eine ldee,

deren Zeit gekommen ist.”
Victor Hugo

Starten Sie jetzt!

Ihr Ansprechpartner:

Michael Schramek

Geschaftsfuhrender Gesellschafter

Bereichsleiter Sharing | Wohnen | landlicher Raum

EcoLibro GmbH
Lindlaustr. 2c
53842 Troisdorf

www.ecolibro.de
info@ecolibro.

Tel: +49-2241-26599 10

mobil: +49-176 - 621 922 89

Fax: +49-2241-26599 29

Mail: michael.schramek@ecolibro.de




